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Introducción

El propósito del presente estudio es el de presentar a la comunidad de la comunicación, el

estudio del comportamiento y tendencias de la inversión publicitaria en los diferentes medios de

comunicación .
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Metodología

Cuestionario aplicado a las 10 agencias de medios integrantes de la AAM.

KPMG fue la responsable de recopilar y compilar la información reportada por las 10 agencias de 

medios

Estudios y estadísticas realizadas por diferentes organismos del gremio de medios.

Resultados de medios de comunicación que cotizan en la bolsa.

Entrevistas con expertos en la materia, asociaciones y  medios representativos en su categoría.

Fuentes de investigación como indicativos y tendencias.



Evolución de la Inversión Publicitaria

Valor Total del Mercado de Medios
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V$53,986 millones de pesos

VCrecimiento de 8% contra el 2007



Distribución por Medio

VMás del 60% de la inversión en TV



Inversión Televisión Abierta
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V$31,394 millones de pesos en 2008

V2006 crecimiento dado por principalmente por Campañas 

Políticas



Inversión Televisión de Paga
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V$3,181 millones de pesos en 2008



Inversión Radio
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V$4,820 millones de pesos en 2008



Inversión Revistas

9

V$2,252 millones de pesos en 2008



Inversión Periódicos
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V$4,552 millones de pesos en 2008



Inversión Cine
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V$940 millones de pesos en 2008



Inversión Internet
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V$1,885 millones de pesos en 2008



Inversión OOH
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V$4,591 millones de pesos en 2008


