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Introduccion

La Asociacion de Agencias de Medios compuesta por las principales 11 Agencias de Medios, que al cabo de 5
afos de intercambiar opiniones, proponer ideas y trabajar en conjunto por el bien de la industria, es por el

cual se llevo a cabo el estudio del Valor de la Industria de Medios en México correspondiente al periodo del
2004 al 2007.

Este estudio permitir&:

0 A laIndustria de la Comunicaciény a los Anunciantes, realizar estadisticas Utiles con valor estratégico.
U Tendencias y comportamiento en general de las inversiones

0 Conocer la inversion por medio y su tendencia.

El objetivo del estudio es que la Industria de la Comunicacion cuente con informacion confiable del valor real
del mercado, es por esto que se dio la tarea a través de la empresa KPMG realizar el estudio.
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Metodologia

Se aplico un cuestionario a las 11 agencias de medios que integran la AAM, solicitando
la informacion referente a la inversion publicitaria que realizan en cada uno de los
diferente medios de comunicacion, correspondientes a los afios del 2004 al 2007.

La empresa KPMG fue la responsable de recopilar y compilar la informacién reportada
por las 11 agencias de medios.

Para reafirmar las cifras obtenidas, se contemplaron y analizaron los diferentes estudios
y estadisticas que son realizadas por diferentes organismos del gremio de medios,.

Se analizaron los resultados de medios de comunicacién que cotizan en bolsa.

Entrevistas con expertos en la materia; asociaciones y medios representativos en su
categoria.

Fuentes de investigacion como indicativos y tendencias.

Las cifras reportadas por cada Agencia de Medios, se mantiene por respeto a ellas en
total confidencialidad. KPMG no audita los datos incluidos en el estudio y no proporciona
opinién alguna sobre los mismos.



Evolucion de la Inversion Publicitaria

Valor Total del Mercado de Medios

V Crecimiento de casi un 40% en cuatro anos
V En el 2006 se tuvieron campafias politicas, registrando un marginal incremento en
2007
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Distribucion de la inversion publicitaria por medio
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VTV Abierta el medio con mayor participacion

V Ganan patrticipacion TV de Paga y Radio a expensas de TV Abierta
V Radio crecimiento a partir del 2006

V Crecimiento notorio de Internet de 0.5% a 2% de participacion.
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Inversion TV Abierta

Open TV investment

V Crecimiento del 30% en cuatro afos.
V En el 2006 se realizaron campafas politicas
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Inversion TV de Paga

Pay TV investment

V Crecimientos por arriba del Total Mercado
V La inversion incrementa un 73% del 2007 contra el 2004
V Crecimiento dado por la expansion de canales y sistemas

Millones de Pesos




Inversion Radio

Radio investment
V Medio con un crecimiento continuo a través de los anos

VIncrementos por arriba del Total del Mercado

Millones de Pesos
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Nota: La inversion del 2007, considera las compras efectuadas en Provincia por Clientes Locales.
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